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Jak se inovativni firmy
vyrovnavaji s dopady
koronavirove epidemie?

Vysledky pruzkumu mezi klienty JICu, ktery probehl 20.—23. brezna 2020



Metoda

Prazkum probéhl mezi 137 majiteli a Séfy malych a strednich podniki z jizni Moravy, které JIC
poklada za své kliCové klienty. Navazoval na prvni prizkum v konce bfezna 2020, kterého se zucastnilo
87 firem. Tento pruzkum tedy obsahuje zhruba 50 % respondentu, od kterych jsme informace o jejich

situaci v kontextu pandemie COVID ziskali poprvé.

Prazkum byl proveden formou osobnich rozhovort manazeru JIC (celkem 18 zaméstnancu JIC) ve
dnech 20.—-23. dubna 2020.

Kazdému majiteli jsme polozili mimo jiné tyto otazky:
1. Co jsou pro Vas aktualne nejvétsi problemy a vyzvy?
2. Jaky dalsi vyvoj oCekavate své firmé?

Odpovédi na tyto otazky byly zakladem pro kvantitativni a kvalitativni analyzu — viz nasleduijici slidy.
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Aktualné nejvetsi problemy a vyzvy

obchod (zpomaleni nebo zastaveni)
vlastni COVID produkt

bez artikulované vyzvy / problému
vzdalena spoluprace

financovani

obchod (narist)

strategické planovani

roZvoj tymu

cashflow

dodavatelé

zpomalena a necitelna statni sprava
zpozdéni vstupu na trh

vyroba

hygiena provozu

produktova inovace nebo novy produkt
jednani s investory

inovace byznys modelu
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Ocekavané negativni dopady / obavy z dalsiho
vyvoje

. 17 % klientd (22 klient() nema obavy z
dalsiho vyvoje a zaroven vnimaji
soucCasnou situaci spiSe jako prilezitost
(mnohdy jde predevsim o firmy podnikajici
v oblasti digitalizace)

vyznamn¢; 22; 17%

: Stejny podil 17 % klientd ma naopak
vyznamné obavy s dalSiho vyvoje
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Ocekavané nebo probihajici zmeny / inovace

organisation (interni
procesy); 2

organisation (HR -
zména prace s lidmi,

nabor lidi, zména
kompetenci); 9

organisation
(organizacni struktura);
4

business
development
(online marketing,
marketingova
kampan, posileni
zakaznické
pipeliny); 10
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zhruba polovina klientl identifikovala
vyznamnou o¢ekavanou nebo probihajici
zmeénu / inovaci (66 ze 137 klientu)

25 firem zavadi nebo planuje zavést novy nebo
vyznamneé inovovany produkt

26 firem se zaméfuje nebo planuje zaméfit na
business development (pfedevSim zména
obchodniho modelu ¢&i celkové strategie)

25 firem se zamérfuje nebo planuje zameéfit se
pfedevsim na organizacni inovace (predevsim
pak ve spojitosti s HR, €i zménou organizacni
struktury)
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Ocekavané (nebo jiz pusobici) negativni
dopady krize, resp. obavy z dalsiho vyvoje
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Vision / Augmented reality / VR

Cybersecurity

10T / Industrial IoT

SW development

Biotechnology / Healthtech

Digitalisation and Automation

Robotics

Big Data / Analytics / BI / Blockchain

Sensors

Navigation / Localization / GIS

Computer and phones devices / HW

Micro-, nanoelectronics (semiconductors)

Mobility solutions

Aditive manufacturing / manufacturing technologies

S
X

20% 40% 60%

80%

B Zadné, nebo minimalni negativni dopady / obavy z vyvoje, spise prileZitost
B Zadné, nebo minimalni negativni dopady / obavy z vyvoje

B Vyznamné negativni dopady / obavy z vyvoje

* Nejlépe zvladaji krizi klienti s
technologii v oblasti Al (uméla
inteligence), Vision / Augmented
reality / VR, Cybersecurity a SW
development. Tito zaroven vidi nebo
hledaji v krizi pfilezitosti svého rozvoje
(pozn.: néktefi klienti spadaji do
vicero technologickych oblasti)
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Ocekavané (nebo jiz pusobici) negativni
dopady krize, resp. obavy z dalsiho vyvoje

® Z4dné, nebo minimélni negativni dopady / obavy z vyvoje, spise ptileZitost

Informac¢ni a komunikacni ¢innosti 16

= Z4dné, nebo minimalni negativni dopady / obavy z vyvoje

® Vyznamné negativni dopady / obavy z vyvoje

Zpracovatelsky primysl

* Nejlépe zvladaji krizi klienti ze sluzeb, resp.
ICT a Profesni, védecké a technické
Cinnosti. Predevsim firmy z odvétvi ICT
zaroven vidi nebo hledaiji v krizi pFilezitosti
svého rozvoje. Naopak nejhlre na tom jsou
klienti ze zpracovatelského primyslu
(hlavné kvuli pozastaveni dodavek a jinym
obchodnim problémum)

Velkoobchod a maloobchod, opravy a Gidrzba motorovych vozidel

Profesni, védecké a technické ¢innosti
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Analyticky vystup pruzkumu zpracovali
Jindrich Weiss, Petr Vrana, Michal Vesely a Robert
Kurecka.

Kontakt
Jindrich Weiss
Wel1ss(@)]1¢.cZ
603 206 384



mailto:weiss@jic.cz

Podnikani chutna

jako cokoliv,
co dava smysl. Podnikani
dava smysl.
Smysl pro nas
znamena uspech

nasobeny radosti.



